50 Markt

Berufsvertretung at its best

Fairness als USP

Klappt sie dann doch, die ,Wiki-Fizierung
der Kreation”? Und das nicht nur auf Spen-
denbasis? Das Peer-to-Peer-Prinzip macht
sich bezahlt, wenn Konzept und Koordinati-
on stimmen. Zwei Beispiele flir Co-Creation
Communities.

Seit Jahren steigen die Absolventenzahlen einschlagi-
ger Design-, Grafik- und Kunststudisngange, doch nach
acht bis zehn Semestern heifit es fiir die jungen Kreativen
meist noch vier bis fiinf Praktika anhdngen, und selbst
dann gestaltet sich der Einstieq in den Beruf immer noch
als schwer und schlecht bezahll, Dabei finden in vielen
Fallen gerade die |deen der Frischlinge ihren Weg in die
Umsetzung, weil sie neu und unverbraucht sind. Werbe-
agenturen leben davon.

Leider sind diese |[deengeber digjenigen, diz am Ende
am schlechiesten dastehen.” Der Losung dieses Prob-
lems hat sich Bastian Unterberg schon wahrend seines
Designstudiums an der Berliner Urniversitat der Kiinste
gewidmet. Gut beraten von Prof. Thomas Schildhauer
griindete er die Web-Plattiorm jovato mil dem Ziel, jun-
gen Kreativen einen .fairen Zugang zur Welt der Werbung
und des Designs zu verschaffen. Das ist unser USRE”

Communities wie Crowdspring aus Chicago und zaop-
pa bei Venedig haben diesen Weg erfolgreich vargezeich-
net. Einige andere Internetplattformen, zum Teil direkt
van Unternehmen lanciert, setzen ebantalls auf die jingst
beschworene Weisheit der Massen”, um Produkte neu
zu erfinden oder Marken zu neuem Glanz zu verhelfen,
Kritischa Stimmen monieren das Ausbeutungspolenzi-
al, wenn bei solchen Ausschreibungen wviele Hobbybast-
ler umsaonst mitmachen, da nur einer den Preis erhalt.
Top-Warber wie Holger Jung wiedardm sprechen antiau-
toritdren Produktionsstrukturen den nachhaltigen Erfolg
gleich ganz akb,

Glanzlicht am Mitmach-Himmel

Die Crowdsourcing-Technik von jovata erlaubl es Hun-
derten, sigans Designvorschlage esinzustellen und sich
gegenseitig zu bewertan. jovoto-Teilnehmer diskutieren
untereinander die eingereichten ldeen und wihlen demo-
kratisch Ihre Favoriten. Bei den laufenden Ausschrethun-
genwearden durchschnittlich mehr als 1.500 Koemmentare
und lker 2.500 Bewertungen abgegeben. Auftraggeber

Minas Ambient-Media/Guerilla-ldee

ist eine von Gber 100, die die jovots
Comminity im Auftrag der Bayerischen
Landeshank entwickelte.
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arhaiten dadurch schen im Yorfeld der Entwiirfe relevan-
tes Marktwissen und erfahren, wie hoch daswirale Poten-
tial giner Ides st

Die Rechte bleiben bis zum Erwerb durch den Auf-
traggeber bei den Urhebern. Diese Grundlage motiviert
gerade High-Potentials aus der Kreativbranche zur Teil-
nahme, Was eine ldee am Ende wert ist, wird vorher ge-
meinschaftlich ausklamilsert. Die Preisspanne liegt zwi-
schen 500 und 10.000 Euro, Auftraggeber sind nicht zum
Kauf verpilichtet, kauften aber bisher immer. Zusatzlich
wird ein Preisgeld vereinbart, das die Unternehmen ent-
richten, wenn sie den |deenwatthewerb initiieren, Wer
den Preis erhalt, entscheiden alle Mitglieder im Aus-
wahlverfahren. jovoto finanziert sich durch Geblhren, die
ebenfalls vorn Auftraggeber geleistet werden.

Das Kanzept bewshrte sich bei Ausschreibungen gro-
fer Unternehmen wis dem
Biltigflieger Easyjel, der Kom-
munikationsagentur Publicis
Berlin, dermn spanischen Surf-
ausriister Hydroponic aoder
der Deutschen Bahn AG. Ob

Markt 51

Video, Audio, Text oder Foto:
JMit rund 200 eingereichten
ldeen pro Aufirag Uberzeugt
dis Cammunity dureh  ihr
iberwaltigendes  Kreativpa-
tenzial”, berichtet Geschafts-
filhrer Unterberg. Gerade zu
frisenzeiten mangelt es nicht
an Aufgaben.” |
Die.  Finanzkrise  macht

neue Denkarten und Ansatze
besonders begehrt. Vertrau-
ensverluste kénnen nach so
einem Branchendebakel nur

nehmen suswahlen und eine individuelle Filmprodukti-
an - Werbespot, Imagefilm oder Musikvideo - in Auftrag
gehen, Das Online-System unterstitzt die kamplette
Projektplanung inklusive der Ermittlung der Produkti-
onskosten, Es liefert sowshl die technische als auch die
rechtliche Infrastruktur und ermdglicht einen einfachen
Einstieq in die Produktion van Werbefilmen sowie einan
reibungslosen Projektablauf,

Mit einem Gewinnaufschlag von 15% dbernimmt Spot-
box als Vertragspartner das Risiko fir den jeweiligen
Werkvertrag. Wir ge-
wahrleisten, dass der
vareinbarte  Feslpreis
eingehalten  und das
Frojekt vertragsgemali
erstetlt wird.” Philipp
Hoppe kidmmert sich
um die  Einstiegsbe-
ratung, wesentlicher
Bestandieil und .hdu-
fig ein langer Prozess,
denn higr gilt es, ldee
und Budgetvorstetiung
des Kunden auf einen
Menner zu  bringen.”
Ist dem Kunden der
Preis fir die Verwirk-
lichung seiner ldee zu
hoch, zeigt Hoppe z.B:
Alternativen zu 35 mm

mit geistreichen [deen -auf-
gefangen werden. |m Januar
wurde die joveto-Gemeainde van der Bayerischen Landes-
bank beauftragl, in diesem Kontext Kommunikationslé-
sungen zu entwickeln. Die Ergebnisse waren der Landes-
bank pro ldee 1.200 Eura wert.

Weit dber 2.000 Kreative sind inzwischen bei jovoto.
eam registriert. Unterberg und seine acht Mitarbeiter er-
halten taglich Bewearbungan, Mitglieder haben die Méag-
lichkeit, Freunde und Bekannte einzuladen, Das jovoto-
Prinzip beweist: Mreativwettbewerbe koénnen auch fair
funktionieren, Sowohl die Community-basierte Vergabe
* der Praisgelder, die sich im Durchschnitt auf mehrere
tausend Eurc pro Wettbewerh belaufen, als auch der faire
Urgang mit den Verwertungsrechten schafft auf Seiten
der Ideengeber eine echte Win-Situation.

Gemachtes Mest filr Freiberufler
Seit Oktober 2008 betreibt die Spotbox GmbH ein Portal,

auf dem Profifilmer ihre Arbeiten prasentieren. Unter
den verschiedenen Stilen der Regisseure kiinnen Unter-

[ Abschicken

auf oder empfiehlt ai-
nen weniger popularen
Darsteller. Unser Angebatsrechner zeigt schnell, wo die
Kostenfaktoren liegen.”

Die Unternehmensgriinder Hoppe und Reinhard Ge-
dack haben einige Jahre lang selbst hochdatierte Wer-
befilme produziert. Gedack war 1975 bis 2004 Prasident
des Verbandes Deutscher Werbefilmproduzenten. Beide
sehen jotzt wachsende Marktchancen fiir Werbefilmpro-
duktionen im Miedrigpreissegment. Erfolgreiche Vorrei-
ter ligfert der amerikanische Markl, auf dem dank stark
diversifizierter Kabelnetze das Lekalfernsehen bliht, Bei
Spotrunner.com bekernmt man einen Werbespot schon
ab 500 Dellar. Der kommt dann von der Stange: Archiv-
matzriak mit Lekalbezug wird mit Slegan und Loge indi-
vidualisiert, fertig ist der TV-Clip fiir den Einzelhdndler
cder Familienbetrieb. Das Fortal Turnhere.com versam-
melt Filmemacher, die als One-Man-Show ihre Dienste
kostengiinstig feilkieten. Der Regisseur interviewt, draht
und schneidet in Personalunion, Das Ergebnis sind meist
sehr dokumentarische Unternehmerportraits, die sich
gut bei Google Maps unterbringen lassen.

JDas Potenzial interaktiver Werbefilme im internat
wird hier noch viel zu wenig erkannt”, diagnostiziert Hep-
pe. .lch habe noch eine Mange Aufkldrupgsarbeit vor mir,
wiil es ein Entwicklungsmarkt ist.” 4/
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